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Förord
Kollektivtrafikbranschen står inför omvälvande förändringar i och med den 
kommande avregleringen. För både aktörerna i branschen och 
vardagsresenärer i Sverige kan detta få omfattande konsekvenser som 
många idag har svårt att föreställa sig. 

Denna studie ger en bild av hur nyckelpersoner både inom och utanför 
branschen ser på vilka trender och omvärldsfaktorer som kommer att 
påverka utvecklingen. Utifrån detta underlag beskriver vi olika potentiella 
framtidsscenarier. 

Studien har genomförts som ett samarbete mellan branschorganisationen 
Svensk Kollektivtrafik och konsultföretaget Docere Intelligence & Strategy .

Vi vill rikta ett stort tack till de personer som bidragit med sin tid och 
kompetens för att möjliggöra detta arbete.

Trevlig läsning!

Charlotte Rosengren -Edgren

Verksamhetsutvecklare, Svensk Kollektivtrafik

Charlotte Mattfolk

VD, Docere Intelligence & Strategy 4
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Inledning

ñThe future is here. It's just not widely 
distributed yet.ò

William Gibson

Det du nu håller i din hand är en utblick över
framtiden, så som den kan se ut fram till år
2025 . Genom att utföra ett femtiotal intervjuer
har vi kunnat placera oss 15 år framåt i tiden .

Intervjuer har genomförts med nyckelpersoner
inom kollektivtrafikbranschen, trafikhuvudmän,
forskare från universitet och högskolor,
kommuner, stadsplanerare och för att vidga
sinnena ytterligare med personer från bank,
detaljhandel och telekomindustrin .
Intervjuunderlaget har kompletterats med
material från workshops och research .

Rapporten är en framtidsstudie, den syftar till
att förutsäga framtiden genom att studera och
analysera drivkrafter för förändring och
mönster inom områdena ekonomi, politik,
samhälle, teknik och miljö . Genom att
analysera och studera dessa krafter kan
trender identifieras och viktiga samtids - och
framtidsfrågor lyftas fram .

Sammantaget skapar detta en grund för att ta
fram möjliga framtida scenarier för hur vårt
framtida vardagsresande kan komma att se ut .

Rapporten börjar med ett kliv ut i världen och
in i framtiden där en bild av hur förhållandena i
världen kan komma att se ut beskrivs . Vidare
går rapporten igenom områdena ekonomi,
samhälle - och konsument, politik,
teknikutveckling och miljö och hälsa och inom
varje område identifieras trender, drivkrafter
och motkrafter för att ge en bild av olika
möjliga utvecklingsvägar . Vissa områden är
mycket mer omfattande än andra ï vilket
speglar var tyngdpunkten lagts hos
intervjupersonerna som medverkat .

Slutligen beskriver vi fyra möjliga
framtidsbilder, där du får möta fyra olika
familjer och se hur deras liv ser ut i de olika
framtidsscenarierna .

Rapporten talar inte om exakt hur framtiden
kommer att bli - det är en samling med
indikatorer på åt vilket håll vi och världen är
på väg .

Studien kan med fördel användas för att skapa
och testa vilka strategier som är framgångsrika
i olika utvecklingsscenarier .
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